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Inledning

Dokumentet ska vara ett stod i hanteringen av sponsring.

Definition
Sponsring ir ett reglerat samarbete mellan minst tva parter. Syftet dr att med pengar, varor eller

tjanster generera motprestationer som gagnar alla samarbetsparterna.

Sponsring sker endast till verksamheter som inte bedrivs av kommunen. Sponsring kriver en
motprestation som motsvarar insatsen. Parternas dtagande ska regleras i ett tidsbegrinsat avtal.

I vissa fall da det dr svart att méta motprestationen kan bidrag dnda ges i goodwillsyfte, men da
endast med mindre belopp. Det finns ocksa andra former av bidrag inom kommunen som inte
avses med detta dokument, till exempel foreningsbidrag.

Syftet med sponsring
Syftet med sponsringen ir att exponera kommunen i ett positivt sammanhang for att stirka
kommunens varumarke. For bista effekt bor sponsringen vara langsiktig.

Olika typer av sponsring

e Idrottssponsring
e [Hvenemangssponsring
e Kultursponsring
o  Ovrig sponsring

Generella utgangspunkter

Allminheten ska alltid kidnna fortroende f6r kommunens verksamhet och att denna bedrivs pa
ett objektivt och opartiskt sitt. Infor varje form av sponsring maste dirfér en noggrann bedom-
ning gbras av om motparten motsvarar kommunens virdegrund, kan bidra till att stirka kom-

munens varumarke och 6verensstimmer med kommunens overgripande mal.

Mailet med sponsorinsatsen kan till exempel vara att 6ka kunskapen om kommunens verksam-
heter, bidra till att férandra bilden av Hissleholms kommun, stirka kinslan av samhorighet eller
bidra till en langsiktigt hallbar utveckling.

Sponsringen ska utga ifran ett jimstalldhetsperspektiv.

Vid all form av sponsring ska avtalas att utbetalda medel ska aterbetalas om evenemanget inte
genomfors eller om férutsittningarna i Ovrigt fordndras sa att kriterierna inte lingre uppfylls.
Uppsigning av avtal kan ske fran bada parter om parterna ar 6verens eller om nagon parts for-

hallande visentligt forindrats.



Avgransningar
Sponsring far inte ske av:

e DPolitiska organisationer.
e Religitsa organisationer.

e Organisationer vars verksamhet inte ar férenliga med kommunens 6vergripande mal el-
ler med den verksamhet som kommunen bedriver.

Idrottssponsring
Idrottssponsring kan ske av forening eller individuell idrottare som tdvlar pa hogsta elitniva, al-
ternativt att det av andra skal finns ett nationellt intresse. Nagot av foljande kriterier ska alltsa

uppfyllas:
e Forening som tivlar pa hégsta niva inom sin verksamhet.
e Individuella idrottare som tivlar pa hégsta elitniva.

e [Dorening eller individuell idrottare som tivlar i sammanhang som har ett nationellt in-
tresse.

Evenemangssponsring

Publika evenemang som vinder sig till en bred allmanhet eller en av kommunen prioriterad
grupp. Av nedanstaende bor alla eller huvuddelen av kriterierna vara uppfyllda alternativt att ar-
rangemanget pa sikt har potential att uppfylla kriterierna

e Vinder sig till en stor malgrupp som nas av marknadsféringen

e Okar kinnedomen om Hissleholm utanfér kommunen

e Har hég internationell, nationell eller regional status

e Bidrar till att stirka Hassleholm som en kommun att bo i och att bestka
e Ar massmedialt intressant for riksmedia

Kultursponsring
Kultursponsring ska frimst frimja saidana kulturaktiviteter som inte faller under kategorin

evenemangssponsting.

e Aktiviteten ar sidan att den inte helt kan finansieras av biljettintikter eller liknande.

e Sponsringen dr avgorande for om aktiviteten, verket eller uppsittningen kommer till
stand.

Ovrig sponsring
Hit riknas de aktiviteter som inte kan hirledas till 6vriga kategorier. Till exempel da kommunen

ar vird for en del av ett stérre evenemang.



Ansotkningsforfarande
Ansokan kan goras tva tillfallen per dr, 1 mars respektive 1 september. Ansékningen kan dven

avse kalenderaret efter det 4r man ansoker.

I ans6kan ska framga vilken kategori som ansokan avser samt vilka kriterier som anses upp-
tyllda. Vidare ska féreningen eller organisationens syfte och mal med aktiviteten eller evene-
manget framgd. Om foreningen eller den ansékande organisationen inte éarligen skickar verk-
samhetsberittelse, till ndgon av kommunens férvaltningar, ska den bifogas. I ansékan ska dven

framga 6vriga samarbetspartners och 6vriga sponsorer for aktiviteten eller evenemanget.

Kommunledningskontoret/tillvixtavdelningen bereder ansékan i samrad med Hissleholms Fri-
tid och/eller kulturférvaltningen.

Beslut om belopp fattas av kommunstyrelsens arbetsutskott enligt gillande delegationsregler.
Vid belopp understigande 100 000 kr kan kommunstyrelsen delegera till tjinsteman att fatta be-
slut.

Ersittning i form av kommunala tjanster eller material ska varderas till ett belopp sa att kommu-
nens totala sponsorinsats tydligt framgar.

Vid beredningen av ansékan ska det kontrolleras att sponsringsavtalet inte strider mot LOU,
(Lagen om offentlig upphandling), annan lag eller mot tidigare kommunalt beslut.

Uppféljning

Atligen redovisas till kommunstyrelsen en sammanstillning Gver tecknade sponsringsavtal, ge-
nomférda aktiviteter och evenemang. Varje forening eller organisation redovisar arligen sin av-
talsmassiga insats eller motprestation enligt sarskild mall. Inget nytt avtal kan tecknas eller fo1-
lingas med den part som inte gjort denna redovisning.

Intdktssponsring

Intiktssponsring avser ett avtal eller en 6verenskommelse dir en extern part limnar ersittning
till kommunen i form av kontantersittning, varor eller tjanster i utbyte mot att kommunen upp-
liter plats for exponering av foretagsnamn eller varumirke. Exempel pa intidktssponsring ar
namnsponsring. Ett foretag ger ekonomiskt stod for att som motprestation fa sitt namn pa en

byggnad, anliggning eller evenemang.

Generella utgangspunkter

Allminheten ska alltid kidnna fortroende f6r kommunens verksamhet och att denna bedrivs pa
ett objektivt och opartiskt sitt. Infér varje form av intidktssponsring maste en noggrann bedom-
ning gbéras av om motparten motsvarar kommunens virdegrund.

Kommunens motprestation fir inte medféra risk for misstanke om muta eller otillb6rlig vinning
1 personligt syfte. Villkoren i avtalet far inte medfora ett beroendeforhéllande till motparten.
Sponsringen eller gavor far endast utgora ett komplement till kommunens finansiering av verk-
samheten. Kontroll av sponsorn ska omfatta att foretaget bedriver verksamhet enligt god etik



och inte har skatteskulder eller betalningsanmirkningar. Sponsorn ska folja god marknadsfo-

ringssed.

Avgransningar
Intaktssponsring far inte ske fran:

e Politiska organisationer.
e Religi6sa organisationer.

e Organisationer vars verksamhet inte ir forenliga med kommunens 6vergripande mal,
virdegrund eller den verksamhet som kommunen bedriver.
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